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Тема 1

Сутність і сфера 

стратегічного маркетингу



ПЛАН

1. Передумови розвитку стратегічного маркетингу

2. Предмет, принципи та завдання стратегічного маркетингу

3. Поняття і елементи стратегічного маркетингу

4. Генезис теорії та основні концепції стратегічного маркетингу

5. Основні категорії стратегічного маркетингу

6. Поняття «стратегія»

7. Рівні формування стратегій

8. Класифікація маркетингових стратегій

9. Місце стратегічного маркетингу в системі управління

підприємством

10.Відмінності стратегічного і тактичного маркетингу



ІСТОРИЧНІ ЕТАПИ РОЗВИТКУ ТЕОРІЇ СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ

1900-1950 рр. Ринкові умови диктують масове виробництво. 

1960-і рр. Ринкові умови: перетворення ринку виробника
на ринок споживача

1970-ті рр. Ринкові умови: підвищення ризику і 
невизначеності ринкового середовища. 

1980 -1990 рр. Ринкові умови: посилення конкуренції на 
низці ринків, падіння попиту на окремі групи товарів. 

1990 - теперішній час. 



СТРАТЕГІЯ МАРКЕТИНГУ



СТРАТЕГІЧНИЙ МАРКЕТИНГ



ЗАВДАННЯ 

СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ



• Розуміння ринкових процесів

1 блок

• Вибір стратегії

2 блок

• Визначення механізму реалізації стратегії

3 блок



РИСИ СУЧАСНОГО СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ

1. Глобальність

2. Активність товаровиробників

3. Інтегрованість

4. Моніторинг середовища

5. Формування тривалих взаємин з цільовими споживачами



7 Відмінних 

рис стратегічного 

маркетингу



Елементи 

стратегічного маркетингу



Масштаби 

стратегічного планування



Стратегічний маркетинг



Стратегічний маркетинг — це процес

розробки й реалізації генеральної програми

дій підприємства для ефективного

розміщення ресурсів і завоювання

перспективного цільового ринку. 



Ф. Тейлор І. Ансофф



ГЕНЕЗИС НАУКОВИХ УЯВЛЕНЬ 

ПРО ОСНОВНИЙ ЗМІСТ СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ



ПРОЦЕС РОЗРОБКИ СТРАТЕГІЇ, 

ЗАСНОВАНИЙ НА КОНЦЕПЦІЇ ШКОЛИ ПРОЕКТУВАННЯ



ПРОЦЕС 

ФОРМУВАННЯ 

СТРАТЕГІЙ 

ПІДПРИЄМСТВ НА 

ОСНОВІ

РЕСУРСНОГО 

ПІДХОДУ



КОНЦЕПЦІЯ 7S-МАТРИЦЯ МCКINSEY 

(ЧИННИКИ, НЕОБХІДНІ ДЛЯ РЕАЛІЗАЦІЇ СТРАТЕГІЇ)



ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ

орієнтація на споживачів

міжфункціональна інтеграція стратегічного процесу

довготермінова спрямованість

зростання ролі знань

демократизація процесу розробки та реалізації стратегії

комп’ютерне моделювання стратегічних рішень



МІСІЯ ПІДПРИЄМСТВА



"СТРАТЕГІЧНИЙ 

ГОСПОДАРСЬКИЙ 

ПІДРОЗДІЛ" 

(СГП)



ПОРТФЕЛЬ 

БІЗНЕСУ 

ПІДПРИЄМСТВА



МАРКЕТИНГОВА ЦІЛЬ



Ринкова частка підприємства



ВІДНОСНА РИНКОВА ЧАСТКА ПІДПРИЄМСТВА



МІСЦЕ СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ 

У ПРОЦЕСІ СТРАТЕГІЧНОГО УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВОМ



МІСЦЕ СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ В СИСТЕМІ

МАРКЕТИНГОВОГО МЕНЕДЖМЕНТУ



Тактичний
маркетинг

Стратегічний
маркетинг



Роль стратегічного маркетингу 

в діяльності підприємств



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!


