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1. Сутність та суб’єкти виставкової діяльності.
 
Виставка – захід, пов’язаний з демонстрацією продукції, товарів та послуг, який сприяє просуванню їх на внутрішній та зовнішній ринок з урахуванням його кон’юнктури, створенню умов для проведення ділових переговорів з метою укладення договорів про постачання або протоколів про наміри, утворення спільних підприємств, отримання інвестицій.
Ярмарок – захід, безпосередньо пов’язаний з роздрібною або оптовою торгівлею, що проводиться регулярно в певному місці та у визначений строк.
Суб’єктами виставкової діяльності є:
центральні та місцеві органи виконавчої влади, що реалізують державну політику у сфері виставкової діяльності;
суб’єкти господарювання всіх форм власності, які можуть провадити діяльність як виставкові центри, організатори, розпорядники, упорядники, агенти, учасники виставок і ярмарків згідно з повноваженнями, визначеними їх статутом.
Виставковим центром є суб’єкт господарювання будь-якої форми власності, основна діяльність якого пов’язана з організацією та проведенням виставок і ярмарків, який повинен мати у штаті кваліфікованих працівників, відповідну матеріально-технічну базу (спеціальні виставкові об’єкти (приміщення, площі та обладнання) для проведення виставок і ярмарків.
Організаторами виставок і ярмарків можуть бути: 
центральні та місцеві органи виконавчої влади, які забезпечують підготовку та проведення виставок і ярмарків на підставі відповідного рішення з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів державного або місцевого бюджету;
суб’єкти господарювання всіх форм власності, основна діяльність яких пов’язана з організацією та проведенням виставок і ярмарків.
Розпорядником виставок і ярмарків є суб’єкт господарювання, який здійснює їх підготовку та проведення на підставі договору, укладеного з організатором виставок і ярмарків, може залучати на договірних засадах інших суб’єктів господарювання до виконання робіт, надання послуг, закупівлі товарів, необхідних для організації та проведення виставок і ярмарків.
Упорядником виставок і ярмарків   є суб’єкт господарювання, який

надає на підставі договору, укладеного з організатором або розпорядником виставок і ярмарків послуги з їх організації (проектування, будівництво, оформлення виставок і ярмарків).
Агентом є суб’єкт господарювання, який бере на підставі договору, укладеного з організатором або розпорядником виставок і ярмарків, зобов’язання із залучення учасників.
Учасником виставок і ярмарків є суб’єкт господарювання, який уклав з організатором або розпорядником договір про участь в них.

2. Класифікація виставкових заходів.

Виставки і ярмарки класифікуються за статусом та місцем проведення.
За статусом виставки і ярмарки поділяються на всесвітні, міжнародні, національні та галузеві.
Статус всесвітньої надається виставці Міжнародним бюро виставок (м.
Париж, Франція).
Міжнародними є виставка і ярмарок, в яких іноземні компанії або організації становлять не менш як 10 відсотків загальної кількості учасників. Національними є виставка і ярмарок, в яких беруть участь суб’єкти господарювання не менш як з 20 регіонів України або представлено продукцію, товари та послуги п’яти і більше галузей економіки. Галузевими є виставка і ярмарок, на яких   представлено продукцію, товари та послуги підприємств і організацій, що характеризуються спільністю ознак виробничо-господарської діяльності.
За місцем проведення виставки і ярмарки поділяються на міжрегіональні та регіональні (місцеві).
Міжрегіональними є виставка і ярмарок, в яких беруть участь суб’єкти господарювання з двох і більше регіонів, районів або міст. Регіональними (місцевими) є виставка і ярмарок, в яких беруть участь суб’єкти   господарювання   з   одного   регіону,   району   або    міста. Рішення про надання виставці і ярмарку, що проводяться в Україні, статусу міжнародних або національних приймає Кабінет Міністрів України за поданням Мінекономрозвитку на підставі письмового звернення організатора.
Світовий досвід показує, що виставки-ярмарки прийнято класифікувати за п’ятьма основними ознаками:
1) Класифікація за географічним складом експонентів:
· всесвітні (міжнародні виставки, на яких країни демонструють свої досягнення в галузі економіки, науки, техніки і культури). До таких виставок відносяться всесвітні універсальні виставки «ЕКСПО»;
· міжнародні (в них беруть участь фірми з різних країн. Кількість іноземних учасників повинно складати не менше 10% від загальної кількості експонентів. При цьому виставкове обладнання та набір послуг повинні відповідати міжнародним стандартам);

· з міжнародною участю (кількість іноземних учасників менше 10% від загального числа учасників);
· національні (участь фірм окремо взятої країни);
· місцеві (регіональні) – з участю фірм тільки з того міста чи регіону, де проводиться виставка.
2) Класифікація за галузевим (тематичним) ознакою:
· універсальні;
· спеціалізовані (багатогалузеві і галузеві).
3) Класифікація за значимістю заходи:
· виставки федерального значення (мають значення для країни в цілому);
· виставки міжрегіонального значення (мають  значення для кількох регіонів країни);
· виставки регіонального значення (мають значення тільки для одного регіону);
· виставки місцевого значення (мають значення для міста, області).
4) Класифікація за територіальною ознакою:
· виставки, що проводяться всередині країни;
· виставки, що проводяться на території інших країн.
5) Класифікація за часом функціонування (в залежності від тривалості роботи):
· постійно діючі (0,5 – 1 рік і більше);
· тимчасові (0,5 – 5 місяців);
· короткострокові (від 1-5 днів до 0,5 місяця).

3. [bookmark: _GoBack]Сучасні тенденції виставкової діяльності.

На сьогодні на міжнародному ринку ярмарків та виставок першість належить Німеччині з її відомими виставковими та ярмарковими комплексами в Ганновері, Берліні, Лейпцигу, Мюнхені, Франкфурті-на- Майні та інших містах, виставково-ярмарковою справою охоплено 23 міста Німеччини.
Одним з найбільших виставкових центрів світу є Ганноверський, його площа сягає 500 тис. кв. м, тоді як середній розмір виставкового центру Європи становить близько 30 тис. кв. м. Важливо наголосити, що лише 20% великих виставок організується щорічно, а більшість із них проводяться раз на два роки. Це визначається тривалістю інноваційного циклу у відповідних галузях. Таким чином, виставкова діяльність підпорядкована потребам і закономірностям інноваційно-інвестиційних процесів, слугує засобом державної регуляторної політики в цій сфері. Для успішного функціонування виставкової справи в Євросоюзі створено асоціацію торговельно- промислових палат Європейського континенту – Європалату («EUROСНАМВRES»), яка об’єднує 45 національних торговельно- промислових палат (ТПП), членська база яких становить 22 млн. підприємств. Створена в 1958 р. Європалата є єдиним органом,

уповноваженим виражати інтереси всього бізнес-співтовариства Європи. Досить щільна і структура європейських палат посилена ще й цілою низкою євроінфоцентрів, з яких понад 35% перебувають у складі місцевих торговельно-промислових палат. Європалата позиціонує себе виразником інтересів усієї європейської спільноти, а не лише Євросоюзу, однак при цьому вона тісно співпрацює з Комісією європейських спілок. Європалата сприяє розвитку промисловості й торгівлі шляхом інформування та проведення колоквіумів, конгресів і семінарів, в яких беруть участь експерти, керівництво і політики європейських країн для обговорення основних питань, що стосуються економічного розвитку ЄС і європейського континенту в цілому. Всесвітня асоціація виставкової діяльності, членом якої є Виставкова федерація України, прогнозує подальший динамічний розвиток виставкового бізнесу. Аналогічні тенденції спостерігаються і на вітчизняному виставковому ринку.
Упродовж останніх років сформувалися такі найбільш відомі українські експооператори: “АККО Інтернешнл”, “Бізнес-Лайн”, “Євроіндекс”, “Київський міжнародний контрактовий ярмарок”, “КиївЕкспоПлаза”, “КОМІНФО”, “Міжнародний виставковий центр”, “МЕДВІН”, Національний комплекс “Експоцентр України”, “Одеський будинок”, “Примус Україна”, “Прем’єр-ЕКСПО” тощо.
Значними світовими виставковими центрами стали міста, що відповідали вимогам світового виставкового бізнесу. В Україні діє 7 виставкових центрів, три з яких розташовані в Києві, але, за підрахунками вітчизняних аналітиків, Україні не вистачає ще близько 20 виставкових центрів

